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Ipsos

Acerca de Ipsos

Fundada
en Paris
en 1975

40 afios de
f' . experiencia en
- 3 investigacion

- 03@

investigacion
en el mundaq

Presencia

global en
87 paises
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Un posicionamiento unico multi-especializado

Ipsos ASI
The Advertising Research Specialists

efli\::lii(lj':gia The Innovation and Brand Research Specialists

publicitaria

Ipsos

Ipsos Observer __lpsos Marketing

The Survey Ménagemem. Data Collection and 'bdivéry 'Sp'e'(iéfflsti

Trabajo de
campo & Marketing e
Procesamiento Innovacion
de Datos

Ipsos

Manejo de .
relaciones T':enc%dolﬁgna

Ipsos MediaCT
The Media, Content and Technology Research Specialists

consumidor
/ empleado

Ipsos Loyalty
The Customer and Employee Research Specialist

__Ipsos Public Affairs

The Social Research and Corporate Reputation Specialists
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Ipsos

Ipsos en conjunto con el Centro Nacional de Competitividad ha
desarrollado en los ultimos 6 afios un estudio, que tiene como
meta buscar las oportunidades de mejora de la sociedad vy la
economia en Panama, para incrementar nuestra competitividad.

“Evaluar las variables que determinan e impactan la
competitividad de la Economia Panamena”
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Metodologia

Ipsos

Grupo Objetivo

Cobertura Geografica

Muestra

Instrumento

Escalas

Trabajo de campo

Empresarios panamefios.

Provincia de Panama.

Estudio cara a cara, donde se realizaron un total
de 155 entrevistas al grupo objetivo (incluyendo
las empresas pequeias, medianas y grandes).

Cuestionario con preguntas cerradas de
aproximadamente 20 minutos de duracion.

Escala de nivel de acuerdo con la frase
enunciada de 1 a 7 donde 7 significa
“completamente de acuerdo” y 1 “para nada de
acuerdo”.

Escala de calificacion de 1 a 7 donde 7 significa
“excelente” y 1 “pésimo”.

Noviembre-Diciembre 2014.
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Resultados historicos del
Ipsos [NDICE DE COMPETITIVIDAD DE PANAMA

2011 2012 2013 2014

45 45 4.8 4.5
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Expectativas sobre el desempefo ...

Goars
/7 . . .
Ipsos  de la Economia y la Competitividad
Datos en porcentaje
Base: total entrevistados (n=155)
26
21 22
Competitividad de la economia Expectativas acerca de la economia para Desempefio de la economia panamefia
panamefa durante el ultimo afio el proximo aio durante el ultimo afio
Indicadores histéricos desde 2012 — en promedios
2012 —e=2013 2014
4.8 5L1 >0
~— 4.9 - 47
45 45 4.7 4.6
Competitividad de la economia Expectativas acerca de la economia para Desempefio de la economia panamena

panamena durante el ultimo afo el préximo ano durante el ultimo ano
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Indicadores de la Encuesta Ipsos 2014 vs. los indicadores de aAc
Ipsos Panama generados segun el Foro Economico Mundial 2014 foare

Tecnologia e Innovacion
Valores en promedios 7.0t

Funcionamiento del A Modernizacion de

=@—Encuesta Ipsos
2014

Salud y Educacién Mercado Financiero

Panama segun
Foro Econémico
Mundial 2014

Estado de la E

. ./ Educacién Universitaria
Infraestructura .

y Capacitaciéon Técnica

Mercado de Bienesu “Mercado Laboral



Ranking de importancia relativa de cada uno
Ipsos  de |os drivers del Modelo Econdmico

_

Mercado Laboral

Modernizacion de Empresas

Educacién Universitaria y Capacitacion Técnica
Mercado Financiero

Mercado de Bienes

Tecnologia e Innovacion

Funcionamiento del Estado

Salud y Educacidén

Estado de la Infraestructura

Gestion ambiental




Mapa de Accion
Ipsos  Matriz de desempefio vs. Importancia relativa

@ MEJORAMIENTO PRIORITARIO FORTALEZAS
Mercado Laboral O
@) Modernizacion de Empresas
® Educacion Universitaria y Capacitacion Técnica
Mercado Financiero O @ Mercado de Bienes
@)
Salud y Tecnologia e
2 Educacion O Innovacién
.66
Funcionamiento del Estado O O
Evaluacién General
Estado de la Infraestructura O de la Economia
o Gestion Ambiental
MEJORAMIENTO SECUNDARIO ASPECTOS A MANTENER

- [ eempefoToptwoBox(@7)=En% >+

Base: total entrevistados (n=155)
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Fortalezas a

o

explotar

La gran oportunidad de la competitividad
en Panama — FORTALEZAS A EXPLOTAR
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Ipsos

Obstaculos a

superar

La gran oportunidad de la competitividad

en Panama — OBSTACULOS A SUPERAR

Equilibrado el gasto publico en programas sociales o
Pagos ilicitos a funcionarios publicos por parte de empresas ——
Empresas cumplen con normas ambientales vigentes —

Red de caminos amplia y bien mantenida o

Las capacidades gubernamentales en general -

Calidad de las escuelas publicas del pais -

Eficiencia de la Asamblea nacional de diputados en hacer leyes —
Eficiencia de la red de transporte urbano del pais o

La calidad de la atencion médica proporcionada por el estado ——

El acceso a los servicio médicos que brinda el estado en el pais —

3.8

3.7

3.6

3.6

3.6

3.6

3.6

3.4

3.3

3.3
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Gracias!

Ipsos Panama

Av. Ricardo J. Alfaro

Edificio Century Tower, Piso 8, ofic. 816
Panama City, Rep. de Panama

T (507) 399-4442

WWW.ips0s.com WWW.ipsos-cca.com
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